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fotoforum Fotografie & Présentation

fotoforum im Profil

Sechs Mal pro Jahr Fotografie pur.
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Augenblicke der
Menschlichkeit

In jeder Ausgabe testet fotoforum sowohl digitale als auch analoge Kameras sowie Drucker, Scanner, Projektoren
und Zubehor. Mehrere Fotografen testen die Geréte ausfiihrlich in der Praxis, um den Leser bei seiner Meinungsbildung mit kon-
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kreten, praktischen Erfahrungen zu unterstiitzen. Portfolios in herausragender Druckqualitidt und Praxisbeitrage motivieren die Leser zum Fotografieren.

as fotoforum ist die Zeitschrift fur Ama-
D teure, Enthusiasten und Semi-Profis, die
sich auf anspruchsvolle Weise mit Fotografie
und Prasentation beschaftigen. Im fotoforum
stehen das Bild, der Weg zum gelungenen Foto
und die Prasentation im Zentrum des Infor-
mationskonzepts. Daher verzichtet fotoforum
bewusst auf den Versuch, den Fotomarkt in
Tests und Bestenlisten abzubilden. Stattdes-
sen wahlt fotoforum gezielt fuir den Leser aus
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der Flut der Informationen aus, gibt Orientie-
rung und zeigt praktische Losungsansatze in
den Fragen des fotografischen Alltags.

In jeder Ausgabe prasentiert das fotoforum
herausragende Fotografen und berichtet tber
aktuelle Trends in der Fotoszene. Erfahrene
Praktiker vermitteln kompetente, sachliche
und vor allem verstandliche Informationen
rund um die anspruchsvolle Fotografie und
Fototechnik — digital und analog.

Bei zweimonatlicher Erscheinungsweise und
hoher Informationstiefe wird das fotoforum
intensiv genutzt. Der hohe Qualitdtsanspruch
der fotoforum-Redaktion ist der Schlssel zu
dem bemerkenswerten und kontinuierlich stei-
genden Stamm von derzeit mehr als 7.000
Abonnenten. Den ausgepragten Qualitdtsan-
spruch unserer Leser dokumentiert eine Zahl
besonders deutlich: 96 Prozent unserer Leser
fotografieren mit Spiegelreflexkameras. Ml

gultig ab 01.07.2010



fotoforum Fotografie & Préisentation

fotoforum im Profil

Sechs Mal pro Jahr Fotografie pur.

Kernthemen im fotoforum

* Das Bild, der Weg zum gelungenen
Foto und die Présentation

* Praktische Losungsansatze in allen
Fragen des fotografischen Alltags

* Orientierung im Bereich technischer
Neuheiten und Dienstleistungen

* Praxis-Tests
* Prasentation herausragender Bilder
* Aktuelle Trends aus der Fotoszene

Service fur unsere Leser

* Vermittlung von kompetenten, sachli-
chen und verstandlichen Informationen
rund um die anspruchsvolle Fotografie
und Fototechnik — digital und analog

* Berichte von erfahrenen Praktikern

* Hohe Informationstiefe

* Info-Telefon der Redaktion fur Leser

* Hoher Qualitatsanspruch der Redaktion

* fotoforum-Fotowettbewerb mit hohen
Sach- und Geldpreisen in jedem Heft
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Vorteile fir lhre Werbung

* GroBe Stammleserschaft (etwa 50 %
Abonnentenanteil an der Druckauflage)
- daher kaum Streuverluste

* Hohe Leser-Blatt-Bindung

* Finanzkraftige Leserschaft — mehr als
25 % der Leser planten im Jahr 2009
eine Ausgabe von tber 2.000 Euro fiir
ihre Ausristung, circa 9 % kalkulierten
sogar Uber 5.000 Euro ein

* Anspruchsvolle Leserschaft - circa 96 %
der fotoforum-Leser fotografieren mit
Spiegelreflexkameras

* Intensive Nutzung jeder Ausgabe auf-
grund zweimonatiger Erscheinungs-
weise und hoher Informationstiefe

* Hohe Glaubwiirdigkeit der Redaktion,
da keine bezahlten PR-Berichte (wie
zum Beispiel Advertorials etc.) verof-

fentlicht werden
* Auflagensicherheit -
fotoforum ist IVW-Mitglied

! fOtOfOFUm

Fotogratie & rasengusior

Was Leser iiber fotoforum sagen ...

Ich méchte mal betonen, dass dies zurzeit die
beste Fotozeitschrift auf dem Markt ist! Tolle Be-
richte, gute Fotos, Linktipps, gute Gestaltung und

vor allem gute Mischung von Digital und Analog.
Robert Kalb

Bei uns wird im Fotoclub Ihre Zeitschrift als die

beste eingestulft.
Siegfried Mischke, Lichtenfelser Foto Club

Noch keine Zeitschrift hat so qualitativ mein
Portfolio verdffentlicht wie fotoforum.

Gratuliere. Wirklich ausgezeichnet.
Stanko Abadzic

Die Zeitschrift begeistert mich total!
Klaus Schéfer

glltig ab 01.07.2010



fOtOfO rum FOtOgI’Gﬁe & Prdsentation fotoforum in Zahlen, Daten, Fakten

Zahlen, Daten, Fakten

fotoforum erscheint im zweimonatlichen Rhythmus im
fotoforum-Verlag - Ludwig-Wolker-Stra3e 37 - 48157 Minster
Fon:0251 143930 - Fax:0251 143939
E-Mail: anzeigen@fotoforum.de
Herausgeber Martin Breutmann, DGPh
Vertrieb Abonnement, Fotofachhandel
Auflage Druck-Auflage 11.953
Abo-Auflage 7.039 iﬁi
Verbreitete Auflage gesamt 8.209 Quartal 2/2010
Heftformat DIN A4 (210 mm Breite, 297 mm Hohe)
Herstellung FM-Raster, Bogenoffsetdruck, PUR-Klebebindung

Druckvorlagen

Als Druckvorlagen werden ausschlief3lich Daten (TIFF, EPS, JPEG, PDF) akzeptiert. Schriften missen in
Pfade umgewandelt sein. Das Dokumentformat muss der Anzeigengré3e entsprechen.

Farben missen im CMYK-Modus definiert sein. Sonderfarben nur nach Abstimmung.

Anzeigen, die in CorelDraw erstellt wurden, bitte als EPS exportieren und dabei unbedingt die Option
,Schrift in Kurven umwandeln” aktivieren. Ansonsten werden die Schriften nicht korrekt wiedergegeben.
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fOtOfO rum FOtOgI’Gfle & Prdisentation fotoforum in Zahlen, Daten, Fakten

Verwendete Daten Farbbilder: Farbmodus CMYK, Auflésung 300 dpi bei Ausgabegrof3e, TIF-Format

in Anzeigen S/W-Bilder: Graustufen, Auflésung 300 dpi bei Ausgabegréfe, TIF-Format
Strichvorlagen:  Mindestens 600 dpi (besser 1.000 dpi) Auflésung bei Ausgabegroe, TIF-Format
Schriften: Schriften in Bildern mussen in Pfade umgewandelt sein.

Programme Wir verarbeiten Dateien aus QuarkXPress (Mac), Photoshop, Adobe lllustrator und Adobe InDesign.
Weitere Programme auf Anfrage.

Dateniibertragung E-Mail (fir Datenvolumen bis 40 MB) an: anzeigen@fotoforum.de
Bitte geben Sie bei Ubertragung per E-Mail in der Betreff-Zeile den Kundennamen und das
Objekt,fotoforum” an.

Datentrager CD-ROM

Lieferanschrift
fiir Druckunterlagen

fotoforum-Verlag, Anzeigenabteilung fotoforum
Ludwig-Wolker-Straf3e 37,48157 Miinster, Fon:0251 143930 - Fax: 0251 143939

Lieferanschrift
fiir Beilagen und Beihefter

wird mit der Auftragsbestatigung mitgeteilt. Bitte liefern Sie Beilagen fracht- und spesenfrei nur
an die mitgeteilte Anschrift. Beilagen und Beihefter missen pro Frachtstiick mit dem Hinweis
fur fotoforum, Ausgabe Nr....” gekennzeichnet sein.
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fotoforum Fotografie & Préisentation Termine

Terminplan 2010/2011

Ausgabe Erstverkaufstag Anzeigenschluss! Druckunterlagenschluss? Beilagenschluss3
5/2010 (September / Oktober) 18.08.2010 24.06.2010 22.07.2010 29.07.2010
6/2010 (November / Dezember) 29.10.2010 26.08.2010 23.09.2010 30.09.2010
1/2011 (Januar / Februar) 17.12.2010 14.10.2010 11.11.2010 25.11.2010
2/2011 (Méarz / April) 25.02.2011 23.12.2010 20.01.2011 27.01.2011
3/2011 (Mai / Juni) 29.04.2011 17.02.2011 31.03.2011 07.04.2011
4/2011 (Juli / August) 24.06.2011 21.04.2011 19.05.2011 26.05.2011
5/2011 (September / Oktober) 26.08.2011 16.06.2011 21.07.2011 28.07.2011
6/2011 (November / Dezember) 28.10.2011 25.08.2011 29.09.2011 06.10.2011

1 Schlusstermin fir Buchungen sowie fir Anzeigen, die vom fotoforum-Verlag angefertigt werden missen
2 Schlusstermin fiir die Anlieferung digitaler Anzeigen durch den Kunden / die Agentur
3 Schlusstermin fiir die Anlieferung von Beilagen und Beiheftern
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fotofo FUINn Fotografie & Préisentation Formatbeispiele

Anzeigen mit Format.

Heftformat: 210 mm breit x 297 mm hoch. Satzspiegel: 185 mm breit x 262 mm hoch. Beschnitt: 3 mm rundum.
S = Satzspiegelformat, A = Anschnittformat. Weitere Formate, Sondergrof3en etc. auf Anfrage.

B

2/1 Seite liber Bund (Doppelseite) 1/1 Seite 1/2 Seite quer 3/4 Seite hoch 1/2 Seite hoch

S: B 392mm x H 274 mm S: B 185 mm x H 262 mm S: B 185 mm x H 125mm S: B137,5mm x H 262 mm S: B 90mm x H 262 mm

A: B 4220mm x H 297 mm A: B 210mm x H 297 mm A: B 210mm x H 140 mm A: B151,5mm x H 297 mm A: B 104mm x H 297 mm
Sonderformate

auf Anfrage

1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite kompakt 1/4 Seite hoch

S: B185mm x H84 mm S: B 583mmxH 262 mm S: B185 mmx H60 mm S: B90 mmx H 125 mm S: B42,5mmx H262 mm

A: B210 mm x H99 mm A: B 723mmxH 297 mm
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Preise - Formate - Rabatte

fotoforum Fotografie & Préisentation

Anzeigenpreisliste Nr. 16

Gestaltete Anzeigen

Gréf3ein Breite x Hohe Breite x Hohe Preise Preise
Seitenteilen im Satzspiegel mit Anschnitt* schwarz-weil3 4c Euroskala (CMYK)
2/1 Seite 392 x 274 mm 420 x 297 mm + 3 mm AS 5.450,00 € 6.450,00 €
1/1 Seite 185 x 262 mm 210 x 297 mm + 3 mm AS 2.820,00 € 3.320,00 €
3/4 Seite hoch 137,5 x 262 mm 151,5x 297 mm + 3 mm AS 2.260,00 € 2.650,00 €
2/3 Seite hoch 121,7 x 262 mm 135,7 x 297 mm + 3 mm AS 2.040,00 € 2.350,00 €
1/2 Seite hoch 90 x 262 mm 104 x 297 mm + 3 mm AS 1.570,00 € 1.820,00 €
1/2 Seite quer 185x 125 mm 210 x 140 mm + 3 mm AS 1.570,00 € 1.820,00 €
1/3 Seite hoch 58,3 x 262 mm 72,3 x 297 mm + 3 mm AS 1.090,00 € 1.390,00 €
1/3 Seite quer 185 x 84 mm 210 x 99 mm + 3 mm AS 1.090,00 € 1.390,00 €
1/4 Seite hoch 42,5 x 262 mm 740,00 € 860,00 €
1/4 Seite quer 185 x 60 mm 740,00 € 860,00 €
1/4 Seite kompakt 90 x 125 mm 740,00 € 860,00 €
Anschnitt*

MindestgroBe 1/3 Seite (Beschnittzugabe: 3 mm je AuBBenkante) kostenlos
Platzierungen

1/3 Seite hoch, Seite 3 58,3 x262 mm 1.450,00 €
2.bzw. 3. Umschlagseite (U2, U3) 185 x 262 mm 210 x 297 mm + 3 mm AS 4,040,00 €
4.Umschlagseite (U4) 185 x262 mm 210 x 297 mm + 3 mm AS 4.470,00 €

* Bitte Beschnittzugabe beachten. Weitere Formate, Sondergrof3en, Sonderplatzierungen etc. auf Anfrage.
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fotoforum Fotografie & Préisentation

Preise - Formate - Rabatte

Millimeterpreis schwarzweif3 im Kleinanzeigenteil (Borse)

je Millimeter/Spalte. Spaltenbreite: 42,5 mm. Mindesthéhe: 30 mm

2,60 €

Farben fiir Millimeter-Anzeigen im Kleinanzeigenteil (Bérse)

nach Euroskala (CMYK)

2c = s/w-Nettopreis zzgl.20%

3c = s/w-Nettopreis zzgl.35%

4c = s/w-Nettopreis zzgl.50%

Gewerbliche FlieBsatzanzeigen im Kleinanzeigenteil (B6rse)

je Zeile a ca. 30 Zeichen (nicht rabattfahig) 3,10 €
Beilagen

in der Gesamtauflage / Preis je 1.000 Stiick (inkl. Porto bis 25 g pro Stiick in der Abo-Auflage) 150,00 €
nur in der Aboauflage / Preis je 1.000 Sttick (inkl. Porto bis 25 g pro Sttick) 180,00 €
Nachlésse

Mengenrabatt bei Abnahme von 6 Anzeigen gleicher GroBe und Format innerhalb eines Kalenderjahres 20%
Mengenrabatt bei Abnahme von 4 Anzeigen gleicher Gré3e und Format innerhalb eines Kalenderjahres 10%
Mengenrabatt bei Abnahme von 2 Anzeigen gleicher Gro3e und Format innerhalb eines Kalenderjahres 5%
Agentur-Rabatt 15%
Skonto bei Zahlung innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungsstellung 2%
Skonto bei Zahlung per Bankeinzug (Abbuchung nach Rechnungsstellung und Erscheinen des Heftes) 3%

Alle Preise netto zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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fotoforum Fotografie & Présentation

Allgemeine Geschéftsbedingungen

Gesché di (AGB)
fur i undF dbeil: in Print-Medi

10.) Platzierungen und Rubriken. Auftrage fir Anzeigen und

1.) Anzeigenauftrag.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Bei-
lagen oder Beihefter eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.) Geschéaftsgrundlagen. Fiir den Werbeauftrag gelten aus-
schlieBlich die AGB des fotoforum-Verlags. Abweichende Be-
dingungen des Auftraggebers finden auch dann keine An-
wendung, wenn der Verlag ihnen im Einzelfall nicht wider-
spricht.Bei Auftrégen fiir Werbeschaltungen, die sich auf Print-
Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen
AGB fiir das betreffende Medium entsprechend.

3.) Preise. Es gelten die in der zum Zeitpunkt der Auftragser-
teilung jeweils giiltigen Anzeigenpreisliste genannten Prei-
se.Mit Erscheinen einer neuen Preisliste verliert die vorherige
ihre Gltigkeit. Nachlasse beziehen sich jeweils auf ein Kalen-
derjahr.

4.) Vertragsabschluss. Vorbehaltlich entgegenstehender in-
dividueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsatzlich
durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung des
Auftrags zustande. Auch bei miindlichen oder telefonischen Be-
statigungen liegen die AGB zugrunde.

5.) Werb Soweit Werb iren Auftréage er-
teilen, kommt der Vertrag im Zwesifel mit der Werbeagentur zu-
stande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen.
Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er
von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Der
fotoforum-Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

6.) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines
Werbeauftritts bedirfen einer zusatzlichen schriftlichen Ver-
einbarung.

7.) Kiindigung. Kiindigungen von Werbeauftragen missen
schriftlich erfolgen.

8.) Abruf von Anzeigen. Anzeigen sind innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen.

9.) Veroffentlichung. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffent-
lichung zum néchstméglichen Termin bestimmt. Stornierun-
gen von Anzeigenauftrégen oder Teilen davon sind bis zum je-
weiligen Anzeigenschlusstermin maglich.

Frem i ), die erklartermaBen ausschlieBlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plétzen des fotoforums veréffentlicht werden sol-
len, miissen so rechtzeitig beim fotoforum-Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

11.) Textteilanzeigen. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere An-
zeigen angrenzen.

12.) Kennzeichnung. Anzeigen, die aufgrund ihrer re-
daktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom fotoforum-Verlag mit dem Wort,Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

13.) Auftragsablehnung. Der fotoforum-Verlag behilt sich
vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen ei-
nes Abschlusses — und Beilagenauftrage auch nach verbind-
licher Bestdtigung wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertig-
ten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren In-
halt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Verdffentlichung fiir den fotoforum-Verlag unzu-
mutbar ist. Der fotoforum-Verlag behilt sich vor, Auftrége
auch vor Anzeigenschluss abzulehnen, wenn alle verfiigbaren
Anzeigen- oder Beilagenplétze belegt sind.

14.) Beilagen und Beihefter. Beilagen- und Beihefterauftrage
sind fir den fotoforum-Verlag erst nach Vorlage eines Musters
des Werbemittels und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck ei-
nes Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken, oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

15.) Drucl / Beilagen / Beihefter.Fiir die rechtzeitige,
fracht- und spesenfreie Lieferung des Anzeigentextes, ein-
wandfreier Druckunterlagen, Beilagen oder Beihefter nach den
Vorgaben der jeweils giiltigen Mediadaten ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

16.) Rec Der Aufts ber gewahrleistet,
dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen
Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung
fuir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der von ihm zur
Verfligung gestellten Unterlagen und Daten und stellt den
fotoforum-Verlag im Rahmen des Werbeauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei.

17.) Anzeigeniibermittlung. Bei telefonisch en

24.) Z zug. Bei Zahlungsverzug oder Stundung

Anzeigen oder veranlassten Anderungen sowie bei Fehlern, die
auf nicht eindeutiger Niederschrift beruhen, haftet der foto-
forum-Verlag nicht bei unkorrekter Wiedergabe. Kann der Ver-
lag Méngel der Unterlagen nicht sofort erkennen, sondern
werden diese erst bei Erscheinen des Werbetragers deutlich,
so hat der Auftraggeber keine Anspriiche an den fotoforum-
Verlag. Dies gilt auch fiir fehlerhafte Wiederholungsanzeigen,
bei denen der Auftraggeber nicht rechtzeitig zum Anzeigen-
schlusstermin der ndchsten Ausgabe auf den Fehler hinweist.

18.) Wiedergabe. Der fotoforum-Verlag gewahrleistet die fir
den belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

19.) Haftung und Ersatz. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausma@, in
dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Eine weiter-
gehende Haftung des fotoforum-Verlags ist ausgeschlossen.
Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen nach Er-
scheinen geltend gemacht werden.

20.) Probeabziige. Probeabziige werden nur auf ausdriick-
lichen Wunsch und auf Kosten des Auftraggebers geliefert. Der
Auftraggeber tragt dle Verantwortung fiir die Richtigkeit der
zuriick 1Py bziige.Wenn die Pr tige nicht
innerhalb der vereinbarten Frist beim Verlag eintreffen, gilt die
Druckgenehmigung als erteilt.

21.) GroBe und Berechnung. Sind keine besonderen GroBen-
vorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche,
tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

22.) Nachlasserstattung. Wird ein Auftrag aus Umstanden
nicht erfiillt, die der fotoforum-Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewédhrten und
dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem fotoforum-Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfillt,
wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich
des fotoforum-Verlages beruht.

23.) Zahlungsfristen. Falls der Auftraggeber nicht Voraus-
zahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14
Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vor-
auszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen, ohne dass
dadurch ein Ersatzanspruch des Auftraggebers entsteht. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer An-
zeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu
machen.

25.) Belege. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch ei-
nen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder voll-
standige Belegnummern geliefert.

26.) Druc bzw.-dnd g. Kosten fiir
die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowm fur vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen ur-
spriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

27.) Auflagenminderung. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie
mehr als 20 Prozent der zugesicherten Auflage betragt. Darii-
ber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag hétte zurtick-
treten kdnnen.

28.) Aufbewahrung. Druckvorlagen werden nur auf besondere
Anforderung und gegen Berechnung an den Auftraggeber
zuriicl dt. Die Pflicht zur Auft hrung endet drei Mo-
nate nach Ablauf des Auftrages.

29.) Salvatorische Klausel. Sollten einzelne Teile dieser AGB un-
wirksam sein, bleibt die Wirksamkeit der tibrigen Teile davon
unberiihrt. An die Stelle der unwirksamen Bestimmungen tritt
eine Ersatzregelung, die dem mit der unwirksamen Bestim-
mung angestrebten Zweck méglichst nahe kommt.

30.) Erfiillungsort / Gerichtsstand. Erfiillungsort und Ge-
richtsstand ist der Sitz des fotoforum-Verlags. Es gilt deut-
sches Recht.



fotoforum Award

-
Klaus-Peter Selzer - FreiesThema Martina Weise - Natur in der Stadt Thomas Bergbold - Abstrakt Uta Schonknecht - Freies Thema Rolf Endermann - Freies Thema

Der grof3e Wettbewerb {fotoforum

Fotograf; le & Préisen, tatian

im fotoforum

=» Der Fotowettbewerb ist jiihrlich mit iiber 15.000 Euro in bar dotiert

=» Zusdtzlich wertvolle Sachpreise fiir iiber 10.000 Euro
=» Der Spitzenreiter der Bestenliste erhdlt den fotoforum-Award
=¥ Eine Fachjury widhlt die Siegerbilder

= Prdsentation der Top-Fotos in jedem Heft Nt

P .
I i rasentation

=» Siegerehrung beim jéhrlichen fotoforum-Festival in Miinster & e

-----

Infos zum fotoforum Award finden Sie auch auf www.fotoforum.de



fotoforum Fotografie & Préisentation

Kontakt

Unsere Leser - lhr Erfolg.

2010 Jul - August

i fotoforum

Fotografie & préisentation

fotoforum-Verlag
Anzeigenabteilung
Ludwig-Wolker-Stra3e 37

48157 Munster

Fon: 0251/143930

Fax: 0251/143939

E-Mail: anzeigen@fotoforum.de

prasentation

Beamer-Testt
Bang 5PE90
it Full HO

——
Fotografie J.
Samsung 2 2
NE10Im
Praxis-Test

Kompetenz in Fotografie und Prdsentation - www.fotoforum.de



